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Markalarin
NLEVEE ]

yasayan
deneyimlere
donusturuyoruz.
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Experience

Okut, Gec ,
& Eglen

Biz de Mastercard olarak, bu yolculuklarda tipki istanbul gibi
essiz bir eglence yasatmak igin bir kampanya baslattik.
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" CONNECTION TO

MEXT

Teknoloji Merkezi Acilisi

Fiziksel sahne tasarimini es zamanli
kUresel yayin altyapisiyla entegre
eden cok katmanli acilis deneyimi.

KAPSAM ve ETKI

- 5.000+ Katilimci

- 42 Canli Yayin Kanall
Hibrit Deneyim Mimarisi

- Cumhurbaskanhgi Katilimj

*Projeyi daha detayli inceleyebilmek icin [utfen gorsele tiklayin.



https://harikalar.com/projeler/mext-teknoloji-merkezi-acilisi

(Lonsman) CDeneyim)
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Annual Meeting

Global toplulugu, yuksek produksiyon
sahne tasarimiyla bir araya getiren
kurumsal deneyim.

KAPSAM ve ETKIi
- 3.000+ Katilimci

Halic Kongre Merkezi
Global Katilim

Kinetic Sahne Teknolojisi

*Projeyi daha detayli inceleyebilmek icin [utfen gorsele tiklayin.


https://harikalar.com/projeler/borusan-annual-meeting-borusan-gunu
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a2 TiSK

KONFEDERASYONU

Turkiye is dunyasinin 60 yillik kurumsal
hafizasini ayni sahnede bulusturan
yuksek protokol organizasyonu.

KAPSAM ve ETKI

- 1.000+ Katilimci

. 4.9/5 Basari Puani
Mekan: Ankara Congresium
Ust DUzey Devlet ProtokolU ve
ls DUnyasi Liderleri

*Projeyi daha detayli inceleyebilmek icin [Utfen goérsele tiklayin.



https://harikalar.com/projeler/tisk-28-olagan-genel-kurulu

CLansman>

TURKIYE
ISVEREN SENDIKALARI
KONFEDERASYONU

Ortak Paylasim Forumu

Turkiye is dUnyasinin isci isveren ve
kamunun liderleri icin 3 gunluk ozel
program.

KAPSAM ve ETKI

- 250+ Katilimci

. 4.9/5 Basarl Puani
Mekan: Calista hotel
Ust DUzey Devlet ProtokolU ve
ls DUnyasi Liderleri

*Projeyi daha detayli inceleyebilmek icin [utfen gorsele tiklayin.



https://harikalar.com/projeler/tisk-ortak-paylasim-forumu

HIKAYEYI

TAKIP ETI

blutv

Yeni Yayin Donemi Lansmani

Icerik dunyasini fiziksel deneyime
dénusturen sezon acllis etkinligi.

KAPSAM ve ETKIi
- Yeni Sezon Lansmani
- Medya & Basin Katilimi

- Deneyim odakli icerik Tanitim
Kurgusu

*Projeyi daha detayli inceleyebilmek icin [utfen gorsele tiklayin.



https://harikalar.com/projeler/blutv-yeni-yayin-donemi-lansmani

CTopIcmtl) CDeneyim)

“Ingage’

Turkiye Lansmani

Global markanin Turkiye yolculugunu,
kultUrel mirasla bulusturan lansman
deneyimi.

KAPSAM ve ETKI
Rahmi Ko¢ Muzesi
Marka Lansmani
Basari Puani: 94/100
Deneyim Odakli Sahne
Kurgusu

*Projeyi daha detayli inceleyebilmek icin [utfen gorsele tiklayin.



https://harikalar.com/projeler/ingage-turkiye-lansmani

Toplanti

BORUSAN
LOJISTIK

Kick Off

Tarkiye genelindeki ekipleri tek
sahnede bulusturan, icerik odakli
kurum ici deneyim.

KAPSAM ve ETKI
1.000+ Katilimci
Basari puani 94/100
Tarkiye Geneli Katilim
DasDas, istanbul
Ozgun icerik Tasarimi

*Projeyi daha detayli inceleyebilmek icin [utfen gorsele tiklayin.


https://harikalar.com/projeler/borusan-lojistik-kick-off-lider-sensin

‘ CLonsmon) C TOplGntl)

trendy%l

GO!

Kurumsal kampUsuU markanin
hikayesini her gun yeniden
yasatan bir sahneye donusturduk.

*Projeyi daha detayli inceleyebilmek icin [utfen gorsele tiklayin.


https://harikalar.com/projeler/trendyol-maslak-campus-deneyim-alanlari

CLonsmon) C Toplantl)

Ny Brief'i kendimize biz verdik. CUnku
F N Cumhuriyet'in 100. yili, kliseden
A S e y korunulmasi gereken bir yildi;
pankart, slogan ve "buyuk gunu
8 | kutlariz" gorselleriyle degil, insanlarin
Foo | {\ ) icinde gercekten bir sey kipirdatacak,
e - &" . paylasmaktan kendilerini
Y alamayacaklari, kisisel bir an ile
s - -
y

karsilanmaliydi.

FOTOGRAFI YOKLE
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*Projeyi daha detayli inceleyebilmek icin [utfen gorsele tiklayin.


https://harikalar.com/projeler/zamanin-otesinde-bir-kucaklasma

‘ CLonsmon) C Toplontl)

TURKISH
’) AIRLINES

84 Milyonun
Kalbi Formasi
‘ ' | Kurumsal kampusu markanin
hikayesini her gun yeniden
I L LJ-LE R1 & I Z yasatan bir sahneye donusturduk.

KALPLERIMIZ BIR

&i cagirdik. Onlara A Milli Takim'in EURO
‘ _ 2020 eleme maglarini yeniden

izlettirdik. izlerken kalp atislarini ve

( reaksiyonlarini 6zel gelistirdigimiz bir
S cihazla kaydettik. BUtun bu kayitlari ust

uste koyup "Turkiye'nin kalp atis

Tarkiye'nin dort bir yanindan taraftar

grafigi"ni ¢cikardik.

*Projeyi daha detayli inceleyebilmek icin [utfen gorsele tiklayin.


http://www.apple.com/tr/

‘ CLonsmon) C Toplontl) Deneyim

Zihin Deneyimi

Roche Healthcare Innovation Now'|
bir canli sahne sovuna déonusturduk.
Salondan sekiz gonullu davet ettik,
sahneye cikardik, gozlerini bagladik ve
kafalarina Emotiv EEG

cihazlarini taktik.

Sahnede canli muzik basladi. Ayni
anda, deneklerin beyin sinyalleri
sahnedeki dev ekrana yansidi: sekiz
farkli gorsel, sekiz farkli renk ritmi,
sekiz farkli zihin haritasi. Salon, ayni
ortamda sekiz insanin ayni uyarani kag

=1 HalriKaLar

farkli sekilde isledigini birebir
deneyimledi..

*Projeyi daha detayli inceleyebilmek icin [utfen gorsele tiklayin.


https://harikalar.com/projeler/roche-zihin-deneyimi-eeg-sahne-sovu
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Istanbullulari, “Mastercard’la Kars Kor$|yo oyunuyla eglenerek kazanmayaq;

“Mastercard'dan Efsane Bilgi Yarismasi” ile de sehrin efsanelerini kesfetmeye davet ettik.

mastercard
Okut, Geg, Eglen!

Istanbul'un 4 toplu tasima noktasina dev
interaktif oyun ekranlari kurduk. Yolcular
Mastercard kartlarini okuttugunda
ekranda "Mastercard'la Karsi

Karsiya" basliyordu: iki oyuncu, gercek
zamanli eslesme, karsilikli gol atma.
Telefonlar yine kontrol cihazina dénustu,
ama bu sefer karsinda bir rakip vardi.
Sistem iki oyuncuyu anlik olarak
eslestirdi, oyun buyuk ekranda herkesin
gdzu onunde oynandi. Bekleyen yolcular
bir anda seyirciye, sonra oyuncuya
doénustu.

*Projeyi daha detayli inceleyebilmek icin [utfen gorsele tiklayin.



https://harikalar.com/projeler/mastercard-okut-gec-eglen

‘ CLonsmon) C Toplantl)

URBAN"

Fresh Point Otomat

Kadikoy terminale Urban Care markall
interaktif bir vending machine yerlestirdik.
Kullanici otomatin ustundeki QR kodu
okutuyor, sac tipi ve kullanim
aliskanliklarina dair 3 soruya cevap veriyor.
Sistem yanitlara goére en uygun urunu
belirliyor ve otomat, 3 farkli varyant
arasindan kullaniciya 6zel olani hediye

olarak veriyor.

Basit, hizli ve paylasilabilir. 30 saniye stren
bir deneyim, kullaniclya hem dogru Urunu
ulastirlyor hem de markayla dijital bir
temas kuruyor.

*Projeyi daha detayli inceleyebilmek icin [utfen gorsele tiklayin.



(Lonsmon) ( Toplantl)

IPEKYOL

[PEKYOL

Pop-Up Magaza

Pop-up magazayi bastan sona bir sanat
enstelasyonu olarak kurguladik. Ziyaretci
iceri girdiginde 6nce ne aradigini
sormuyorduk — ona ne hissettigini
sorduruyorduk.

TUm tasarim, marka ve hedef kitlenin
estetigine gore kurulmustu —
minimalist, premium, kadin enerjisini
kucaklayan, ama her detayda ince bir
"sasirtma" barindiran. Her kosede bir
duyu icin tasarlanmis bir mikro-deneyim
vardi:

*Projeyi daha detayli inceleyebilmek icin [utfen gorsele tiklayin.


https://harikalar.com/projeler/ipekyol-cosmetics-pop-up-magaza
https://harikalar.com/projeler/ipekyol-cosmetics-pop-up-magaza
https://harikalar.com/projeler/ipekyol-cosmetics-pop-up-magaza
https://harikalar.com/projeler/ipekyol-cosmetics-pop-up-magaza

‘ CLonsmon) C Toplantl)

PHILIPS

Marathon Ultimate Lansmani

Gorunmeyeni gorunur kilmak icin
tek bir mecra yetmezdi. Cunku insan
teknik ozellikleri okuyarak inanmaz,
bir filmi izleyerek baglanmaz, bir
slogani duyarak satin almaz. Bu
yuzden aktivasyonu ug¢ katmanli

bir dokun-izle-hisset deneyimine
cevirdik ve hepsini tek bir ana fikir
altinda

topladik: #SagliginizaTozKondurmay
IN.

*Projeyi daha detayli inceleyebilmek icin [utfen gorsele tiklayin.



https://harikalar.com/projeler/philips-marathon-ultimate-lansmani
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Fikrin basindan
sahanin son dakikasina kadar her zaman ayni ekip.

ATILLA BAYBARA UTKU OLCAR SABAN IiLMAZ CUNEYT GOKTURK YiGiT SARI STEVEN ORGAN AHMED AL BASHA

Agency Lead Technology Lead Client & Strategy Lead Creative Director Operations Lead USA Partner Middle East Partner
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2006'dan bu yana teknolojiyl insanlarin dokundugu
bir deneyime donusturuyoruz.

2006'dan yilindan itibaren yaratici fikir, muhendislik ve saha operasyonunu ayni masada bulusturuyoruz.

Ulkede Operasyon

20 10.000 32 4
YIL +
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